Biiro Sieber aus Schwibisch Gmiind prdsentiert neues Markenkonzept fiir HolzAlu-Fenstersysteme bei Leitz in Oberkochen:

einer Idee

Die Marke ,,HolzAlu*: die Visualisierung

Von Oliver Hafner

er Gestalter Rudolf
DSieber entwickelt mit
seinem Biiro in Schwi-

bisch Gmiind Projekte fiir den
nationalen und internationalen
Einsatz. Immer wichtiger fir
seine Arbeit wird, wie er be-
tont, das Thema Markenbil-
dung. Denn immer &hnlicher
werdende Produkte miissen

unterschieden werden kénnen,
miissen mit ihrer eigenen
Identitdt belegt werden. Ganz
aktuell erarbeitete Sieber fur
das HolzAluForum, ein bun-
desweiter Verband von Sys-
temgebern und Verarbeitern
aus der Fensterbaubranche, ein
Konzept zur Markenbildung
,HolzAlu“.

Dieses Projekt konnte Rudolf
Sieber Ende November bei der

Firma Leitz in Oberkochen
prisentieren. Leitz hatte das
HolzAluForum eingeladen
und stellte seinen grofen Vor-
tragsraum zur Verfiigung. Sys-
temgeber und Verarbeiter wa-
ren aus Deutschland und der

Schweiz angereist und so
konnte Sieber, selbst Vor-
standsmitglied des  Holz-

AluForum, vor einem vollen
Saal das ,,Werbe- und PR-Pa-

ket des HolzAluForum* pra-
sentieren.

Kern des Vortrages war das
Wesen dieser speziellen Mar-
ke, die Markeninszenierung
und der Appell an die Benut-
zer dieses Paketes, nicht nach-
zulassen, die Vorziige des
HolzAlu-Systems zu kommu-
nizieren und die Marke mit
Leben zu erfiillen. Die Fach-
presse war anwesend und wird
in den Dezember- und Januar-
Ausgaben berichten.

Ein Paket, an welchem ,gut
ein Jahr gefeilt wurde“, wie
Sieber betont, ,,denn Konzep-
te, Fachliteratur und Vortrags-
reisende zum Themenkomplex
gibt es zuhauf. Was wir woll-
ten, war die Erstellung eines
Unterstiitzungs-Paketes, das
fir alle Beteiligten, Sys-
temgeber wie Verarbeiter, so-
fort einsetzbar ist. Dieses Pa-
ket ist ein erstes Werkzeug zur
Markenbildung HolzAlu.
Mittelfristige Ziele der Ausar-
beitung sind neben der Mar-
kenbildung ein Ausbau der
Bekanntheit von HolzAlu-
Fenstersystemen, die Stérkung
und Unterstiitzung der Verar-
beiter und die Steigerung der
Marktanteile von HolzAlu-
Systemen. Das sehr kompakte
(iibrigens rund 3 kg schwere)
Paket beinhaltet neben Ori-
ginaldrucksachen und er-
kliarender  Begleitbroschiire
insgesamt 45 Dateien auf CD
ROM (Druckdateien, Bildda-
teien, Textdateien).

Rudolf Sieber prdsentierte bei Leitz in Oberkochen das Projekt.

Das Angebot umfasst mehrere
Anzeigenrahmen, Textbaustei-
ne, Aktionskleber, Introseiten
fiir Internetauftritte, Autoauf-
kleber, Diinndruckprospekte,
vorformulierte  Zielgruppen-
Aussendungen mit Erkldrung
zur Vorgehensweise und diver-
se Drucksachen. Als besonde-
re Leistung beinhaltet das Pa-
ket eine sofort einsetzbare
Pressemappe mit einer um-
fangreichen Auswahl an Text-
und Bildlgsungen. ,Eine fiir
unser Biliro sehr schéne Ar-
beit“, sagt Sieber, der immer
wieder gern betont, wie wich-
tig fiir Designbiiros Vielseitig-
keit ist. ,,Designbiiros miissen
flexibel sein, wir z.B. arbeiten
fiir Kunden aus den verschie-

densten Bereichen, Dienstleis-
tung wie Investitionsgut, von
der Brille bis zum Reisemo-
bil“. So betreut Biiro Sieber
z. B. den vor wenigen Wochen
eroffneten Prdsentationsshop
der Gmiinder Schmuck- und
Silberwarenbetriebe. Hierfiir
wurden Logo, Flyer, Plakat,
Anzeigen und der Internetauf-
tritt ,,www.goldundsilber-gmu-
end.de* entwickelt. Und als im
September auf der ,,JAA Nutz-
fahrzeuge” der neue TIKRO
vorgestellt wurde, eine Koope-
ration zwischen S+W und Peu-
geot, lieferte das Gmiinder
Biiro den gesamten visuellen
Auftritt  (Logo, Prospekte,
Pressearbeit, Internetauftritt
»Www.sw-tikro.de®).
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